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Список История воспроизведения состоит из следующих полей: Название ролика, Зп. 
выходы, Выходы, Невыходы, Нз. выходы и Всего выходов. В последнем столбце 

отображается галочка, если все запланированные ролики вышли в эфир. В этом окне 

изменить ничего нельзя. Щёлчком правой клавишей мыши на нужном ролике и выбором 

пункта Подробнее открывается история воспроизведения этого ролика, а выбором пункта 

Медиаплан – медиаплан, в котором были запланированы прокаты данного ролика (рис. 53). 

 

 
 

Рис. 53. Контекстное меню в списке История воспроизведения 
 

РЕДАКТИРОВАНИЕ ИНФОРМАЦИИ О ВЫХОДАХ 
 
В окне Подробная информация (рис. 54) в поле Выход можно вручную поставить или 

снять галочку с выхода ролика в эфир или изменить состояние выхода ролика. 

 

 
 

Рис. 54. Окно Подробная информация 
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К примеру, ролик подсвечен оранжевым цветом, то есть ни одного выхода не было. Для 

изменения состояния надо мышью перетащить ячейку Дата зп. выхода на ячейку Дата 
выхода (рис. 55). У ролика появится дата выхода, а в поле выход – галочка. После нажатия 

на кнопку Применить эти изменения будут учтены только в медиаплане (естественно, на 

раскладке трафик-менеджера). Эфирное расписание эти изменения не затронут. 

 

 
 

Рис. 55. Редактирование даты выхода ролика 
 

 Обратите внимание, чтобы пользовательские изменения о выходе ролика попали в 

медиаплан, галочка в поле Выход необходима. 

 

Если теперь в окне Обработка выходов повторить процесс анализа истории 

воспроизведения и снова посмотреть подробную информацию о ролике, то в списке он будет 

подсвечен уже зелёным цветом, а столбец Выход будет доступен только для чтения (отменить 

изменение даты выхода можно только в окне редактирования медиаплана). 

 

Также для любого ролика состояние выход/невыход можно установить или сбросить, 

используя функциональную кнопку  (Статус выхода) в поле Рекламное расписание 
на… (рис. 56) 

 

 
 

Рис. 56. Контекстное меню кнопки Статус выхода 
 

или контекстное меню таблицы размещений роликов в окне редактирования медиаплана 

(рис. 57). 
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Рис. 57. Контекстное меню ролика в таблице размещений 
 

Чтобы видеть вносимые изменения в таблице размещений роликов (в окне редактирования 

медиаплана) нажмите над ней функциональную кнопку  (Эфир). 

 

4.2. Внешняя отчётность и статистика. 

 

 
Внешняя отчётность и статистика – это информация для контрагентов и рекламных 

агентств, предоставленная отделом продаж радиостанции. 

 

ОТЧЁТ МЕДИАПЛАНА 
 
Форма отчёта медиаплана (электронная или печатная) предназначена для отсылки 

контрагенту. В ней отражена плановая информация по размещению (расстановка роликов, 

применённые скидки) и приведён расчёт стоимости прокатов (количество прокатов, средняя 

стоимость одного проката, общая сумма медиаплана). 

 

Нажмите кнопку  на закладке Реклама в окне Медиапланы или выберите команду Отчёт 
медиаплана в контекстном меню на правой клавише мыши. В окне Медиаплан (рис. 58) 

укажите отчётный период времени, контрагента, название медиаплана и его раскладку (либо 

менеджера по продажам, либо трафик-менеджера, то есть плановую или фактическую, 

соответственно), отметьте нужные пункты. После нажатия кнопки Принять, будет 

сформирован и открыт документ отчёта для вывода на печать.  
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Рис. 58. Окно формирования отчёта медиаплана 
 

 Обратите внимание, шаблон документа для всех видов отчётов можно изменить на 

закладке Реклама: кнопка с тремя точками, меню Общие настройки, вкладка Шаблоны 
отчётов (рис. 59). 

 

 
 

Рис. 59. Настройка Шаблонов отчётов 
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ЭФИРНАЯ СПРАВКА МЕДИАПЛАНА 
 

Эфирная справка медиаплана предназначается контрагенту в качестве отчёта по прокатам (по 

выходам или невыходам рекламных роликов). Она формируется на основе данных 

вещательного комплекса DIGISPOT II, а точнее, на основе исходного медиаплана и анализа 

работы эфирных плееров, который предварительно необходимо провести вручную (закладка 

Реклама, кнопка с тремя точками, пункт Контроль выходов, кнопка Обработать). 

 

Эфирная справка представляет собой таблицу, которая содержит следующие поля: 

• Дата/Время, 

• Выход/Невыход, 

• Время выхода (если вышел), 

• Тип проката. 

 

Здесь же указаны частота, контрагент, период анализа, номер медиаплана, общее количество 

роликов, вышедшие ролики, невышедшие ролики, стоимость по факту выходов. 

 

Нажмите кнопку  на закладке Реклама в окне Медиапланы или выберите в контекстном 

меню на правой клавише мыши команду Эфирная справка медиаплана. В окне Эфирная 
справка медиаплана (рис. 60) укажите период анализа, контрагента, медиаплан и его 

раскладку (менеджера по продажам или трафик-менеджера), отметьте нужные пункты. После 

нажатия кнопки Принять, будет сформирована и открыта эфирная справка медиаплана. 

 

 
 

Рис. 6. Окно Эфирная справка медиаплана 
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4.3. Внутренняя отчётность и статистика. 

 

 
Внутренняя отчётность и статистика – это информация по выходам рекламы и 

статистика, предназначенная для сотрудников радиостанции. 

 

В программе Медиапланер существует специальное меню Отчёты (закладка Реклама, кнопка с 

тремя точками, пункт Отчёты). В нём содержатся пункты: 

• Баланс контрагента, 

• Технический отчёт, 

• Отчёт сетки вещания, 

• Заказы размещённые за период, 

• Плейлист за период, 

• Размещения за период, 

• CustomReport. 
 

БАЛАНС КОНТРАГЕНТА 
 

Баланс контрагента – это разница между суммой его счетов и суммой его платежей. Он 

рассчитывается по всем счетам и платежам контрагента. В отчёте указываются: 

• Юр. Лицо, 

• Номер медиаплана, 

• Дата, 

• Номер счета, 

• Сумма счета, 

• Сумма платежа, 

• Баланс=(счёт-платёж). 

 

На закладке Реклама нажмите кнопку с тремя точками и в пункте Отчёты найдите команду 

Баланс контрагента. Откроется окно Баланс контрагента (рис. 61). Из выпадающего 

списка выберите контрагента и нажмите кнопку Принять. Баланс откроется в шаблоне, 

выбранном в настройках. 

 

 
 

Рис. 7. Окно Баланс контрагента 
 

ТЕХНИЧЕСКИЙ ОТЧЁТ 
 

Технический отчёт предназначен для контроля выходов/невыходов рекламных роликов по 

всем медиапланам для конкретной частоты (радиостанции). Он формируется программой на 

один день и представляет собой таблицу со следующими полями: 

• Дата, 

• Ролик, 

• Вышел, 

• Дата выхода. 
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На закладке Реклама нажмите кнопку с тремя точками и в пункте Отчёты найдите команду 

Технический отчёт. Откроется окно Технический отчёт (рис. 62), где необходимо указать 

дату анализа, сетку, расписание, раскладку (менеджера или трафик-менеджера) и нажать 

кнопку Принять. 

 

 
 

Рис. 62. Окно Технический отчёт 
 

ОТЧЁТ СЕТКИ ВЕЩАНИЯ 
 
Этот вид отчёта предоставляет информацию о заполненности рекламных блоков в одном 

эфирном расписании за определённый период. 

 

На закладке Реклама нажмите кнопку с тремя точками и в пункте Отчёты найдите команду 

Отчёт сетки вещания. Откроется окно Отчёт сетки вещания (рис. 63), где необходимо 

указать период анализа, сетку и расписание, и нажать кнопку Принять. Заполненные блоки в 

отчёте будут подсвечены красным цветом. 

 

 
 

Рис. 63. Окно Отчёт сетки вещания 
 
ЗАКАЗЫ, РАЗМЕЩЁННЫЕ ЗА ПЕРИОД 
 

Этот отчёт даёт возможность просмотреть самую полную информацию по всем размещениям 

рекламы в нескольких расписаниях одной сетки за определённый период. По сути, это 

наглядное отображение результатов работы всего рекламного отдела или отдельно взятого 

менеджера по продажам (для трафик-менеджера данная таблица сформируется пустой!). 

Заказы считаются по медиапланам. 
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На закладке Реклама нажмите кнопку с тремя точками и в пункте Отчёты найдите команду 

Заказы размещённые за период. Откроется одноимённое окно (рис. 64), где необходимо 

указать сетку, нужные расписания, период анализа, путь сохранения для созданного файла, 

фамилию менеджера (или выбрать пункт «----» для вывода информации по всем сотрудникам 

отдела продаж) и нажать кнопку Принять. 

 

 
 

Рис. 64. Окно Заказы, размещённые за период 
 

В таблице появляются следующие столбцы: Радио, От, До, Заказ, Заказчик, Агентство, Агент, 

Нормальных вых. (за период), Нормальных вых., Отменённых вых., Виртуальных вых., 

Хронометраж, Хронометраж (за период), Хронометраж по п-листам, Выходы в п-листах, 

Выходы в п-листах (за период), Хронометраж по п-листам (за период), Плательщик, Счёт, 

Полная стоимость, Оплачено, Долг, Бартер. Как видите, данный вид отчёта предоставляет 

исчерпывающую информацию по эффективности работы рекламного отдела и каждого его 

сотрудника (рис. 65). 

 

 
 

Рис. 65. Пример готовой таблицы Заказы, размещённые за период 
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ПЛЕЙЛИСТ ЗА ПЕРИОД 
 

Отчёт отражает позиции роликов в блоках эфирных расписаний (как если бы мы, например, 

открыли в расписании только рекламные блоки). Кроме того, здесь указывается место 

хранения физического файла каждого ролика на сервере. 

 

Иногда трафик-менеджеру достаточно сложно описать «на пальцах», как располагается или 

располагался ролик в блоке, когда запускался на эфире и т. п. Хотя в эфирном расписании 

всё очень наглядно, однако не у всех сотрудников редакции радиостанции установлен 

вещательный комплекс DIGISPOT II. Поэтому раньше трафик-менеджер был вынужден делать 

принтскрин или вручную создавать таблицы (к примеру, для руководства станции).  

 

Теперь достаточно на закладке Реклама нажать кнопку с тремя точками, в пункте Отчёты 

запустить команду Плейлист за период. (рис. 66), указать сетку, нужные расписания, 

период анализа, путь сохранения для созданного файла, фамилию менеджера (или выбрать 

пункт «----» для вывода информации по всем сотрудникам отдела продаж) и нажать кнопку 

Принять. В готовой таблице будут присутствовать столбцы: Радио, Дата, День, Заказ, Ролик, 

Расч. длит., Действ. длит., Позиция, Старт, Стоп, Номер (позиция в блоке), Аттачмент (путь к 

физическому файлу). 

 

 
 

Рис. 66. Окно Плейлист за период 
 
РАЗМЕЩЕНИЯ ЗА ПЕРИОД 
 
В целом этот отчёт аналогичен отчёту Заказы размещённые за период, но в отличие от 

него содержит подробную информацию по каждому ролику (рис. 67). 

 

В таблице Размещения за период (на закладке Реклама нажимаем кнопку с тремя точками 

и в пункте Отчёты выбираем Размещения за период) формируются столбцы: Заказ, 

Заказчик, Агентство, Агент, От, До, Ролик, Расч. длит., Действ., длит., Нормальных вых. (за 

период), Нормальн. Хрон. (за период), Виртуальных вых. (за период), Отменённых вых. (за 

период), Аттачмент (путь к физическому файлу на сервере). 
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Рис. 67. Пример готовой таблицы Размещения за период 
 

CUSTOMREPORT 
 

По отдельному заказу пользователя в поставку программы Медиапланер могут быть включены 

любые отчёты, необходимые данной радиостанции для работы. Пункт для формирования 

нестандартных отчётов по пользовательским шаблонам появится на закладке Реклама: 

кнопка с тремя точками, Отчёты, CustomReport. 
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СЮЖЕТ НА ТЕМУ 
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Продолжаем следить за работой сотрудников рекламного отдела «Радио ТрактЪ». 

Прошла неделя, рекламная кампания фирмы «Медиамузыка» завершена. Но не все 

ролики вышли в назначенное время. Трафик-менеджер Оксана Кузнецова обратила на 

это внимание, когда приступила к подготовке эфирной справки для контрагента. 

 

О. Кузнецова: Из-за экстренного выпуска новостей 19 августа ролик «Саунд-дизайн» 
два раза не попал в эфир в 10:43 и в 10:58. Я поняла это, просмотрев расписание: 
ролики остались не отмеченными галочками, соответственно, не были отыграны 
эфирными плеерами. 
 

Оксана просмотрела всё вещательное расписание до конца, не нашла их в других, 

более поздних, блоках и сделала вывод, что два данных ролика в тот день в эфир так 

и не вышли. На первый взгляд всё правильно: нет в расписании – не было в эфире. 

Однако она не учла тот факт, что в эфирной аппаратной «Радио ТрактЪ» в 

распоряжении режиссёра, кроме двух основных плееров, имеется один 

дополнительный плеер. И в сложной ситуации (каковой оказался в данном случае 

экстренный выпуск новостей и, как следствие, оперативная переделка сетки вещания) 

режиссёр эфира переместил из основного расписания в дополнительный плеер 

несколько элементов, среди которых оказались и два наших ролика. 

 

О. Кузнецова: Уточнила информацию у режиссёра эфира. Оказалось, что он всё-таки 
выдал в эфир эти ролики из дополнительного плеера через час в 11:13 и в 11:28. 
Теперь мне придётся вручную добавить два выхода в медиаплан. Для этого я открыла 
на закладке Реклама (кнопка с тремя точками) пункт Контроль выходов и 
обработала расписания за неделю с 19 по 25 августа (когда действовал медиаплан 
фирмы «Медиамузыка»). Нашла два этих невыхода в списке и, выделив их и нажав 
кнопку Подробнее, перетащила их на соседние свободные ячейки, как если бы они 
вышли в назначенное время, вот так: 
 

 
 

Затем нажала кнопку Применить. В окне редактирования медиаплана поставила 
статус Закрыт, так как рекламная кампания по нему окончена. И теперь, когда все 
выходы отредактированы, я могу приступить к изготовлению эфирной справки. В 
списке медиапланов нажала правой клавишей мыши на медиаплан и выбрала пункт 
Эфирная справка медиаплана. Периодом указала ту же неделю с 19 по 25 августа, 
отметила галочками все дополнительные поля (чтобы в готовой справке были 
отражены скидки, и не было лишних пустых строк и столбцов), нажала Принять. 
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Получившуюся таблицу распечатала и отдала старшему менеджеру Никите Николаеву 
на подпись. 
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Н. Николаев: Фирма «Медиамузыка», естественно, не единственный наш контрагент. 
Каждый менеджер по продажам работает со своими клиентами. Еженедельно я 
отчитываюсь перед руководством «Радио ТрактЪ» об эффективности работы 
рекламного отдела. Вместе мы думаем о том, как увеличить продажи и привлечь ещё 
больше рекламодателей. В Медиапланере сделать такой отчёт очень просто: я 
использую команду Заказы размещённые за период (закладка Реклама, кнопка с 
тремя точками, пункт Отчёты). В окне Заказы размещённые за период я ввожу 
период анализа (например, с 5 по 22 августа), а дальше всегда выбираю или 
конкретную фамилию менеджера, или пункт «----», чтобы получить данные сразу по 
всем сотрудникам отдела). 
 

 
 

Нажав кнопку Принять, я получаю готовую таблицу, где видно, кто сколько 
рекламодателей на этой неделе привёл и какую прибыль каждый менеджер принёс 
нашей радиостанции. Могу сказать, что с началом использования Медиапланера у нас 
освободилось рабочее время, которое раньше мы вынуждены были тратить на ручные 
подсчёты. Кроме того, ушло нервное напряжение, когда всё время думал, что что-то 
забыл, что-то не сделал. Эффективность работы нашего отдела резко возросла, потому 
что коллеги теперь больше времени уделяют поискам рекламодателей и 
нестандартных творческих подходов к рекламным кампаниям. Менеджеры стали более 
креативны. А творчество – это всегда залог успеха! 
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Глава 5. Технические вопросы 
 

 Эта глава, прежде всего, предназначена для технического персонала радиостанции и для 

администратора комплекса DIGISPOT II. 

 

5.1. Системные требования. 

 

Медиапланер, как и все компоненты программного обеспечения комплекса DIGISPOT II, 

работает на платформе Microsoft Windows (файловая система NTFS) на Intel-совместимых 

компьютерах (более подробную информацию можно узнать из описания программы Джинн). 

 

Минимальные требования к аппаратной части: 

• процессор – Pentium 4 и выше (для монтажных станций и логгеров параметры 

процессоров рекомендуется подбирать по возможности выше); 

• RAM – требования ОС + 512 Мбайт; 

• HDD – 200 Мбайт для инсталляции и начала работы (общий объем, необходимый 

для работы, зависит от итоговой конфигурации системы автоматизации вещания 

DIGISPOT II); 

• разрешение экрана – от 1024х768 рх; 

• USB-порт; 

• клавиатура, мышь; 

• пропускная способность сети – от 100 Мбит/с. 

 

Требования к программному обеспечению: 

• ОС – Microsoft Windows XP Professional/Windows 7; 

• Windows Installer версии 3.1 и выше; 

• Internet Explorer версии 6.0 и выше; 

• Microsoft Visual C++ 2008 SP1 Redistributable Package (x86); 

• драйверы используемых звуковых устройств; 

• на один из компьютеров локальной сети должен быть установлен сервер баз данных 

Microsoft SQL Server 2005, SQL Server 2008 R2 или выше (должна быть произведена 

соответствующая настройка для работы с DIGISPOT II МБД); 

• на рабочей станции, где будет функционировать Медиапланер, при использовании 

Microsoft SQL Server 2005 Express Edition или SQL Server 2008 R2 необходимо 

установить Native Client; 

• на всех рабочих станциях, где планируется установка DIGISPOT II Медиапланер, 

необходимо установить Microsoft.NET v 3.5 SP1. 

 

5.2. Установка программы. 

 

Для первой установки Медиапланера необходимо: 

1. Установить Microsoft Windows Installer 3.1. 

2. Установить Microsoft Visual C++ 2008 SP1 Redistributable Package (x86) и 

Microsoft.Net v.3.5 SP1. 

3. Установить Microsoft SQL Server 2005, SQL Server 2008 R2 и SQL Server Management 

Studio Express Edition (SSMSEE). Данный шаг можно выполнить как вручную, так 

и при помощи instalmssql.cmd (<СD>:\Tract Digispot Basic CD 

(MediaPlanner)\System Software\MSSQLServer2005EE). 

4. После завершения установки SQL Server, необходимо создать базу данных 

DIGISPOT II Media DB, вручную запустив скрипты mdb_create.sql, mdb_update.sql 

и mdb_create_media_reports, или выполнив install mdb.cmd (CD:\Tract Digispot 

Basic CD (MediaPlanner)\Applications\sql). 

5. Установить драйвер Hasp HL, так как Медиапланер поставляется с ключом защиты 

HaspHL. 

6. Запустить mplansetup.exe (CD:\Tract Digispot Basic CD (MediaPlanner)\Applications). 
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После установки необходимо настроить Медиапланер с помощью мастера настройки (главное 

меню Сервис, пункт Мастер настройки…). 

 

Укажите следующие параметры подключения к серверу:  

• DRIVER=SQL Native client;  

• login=sa;  

• PWD=sql4digispot;  

• DATABASE=digispot_mdb. 

 

Расписание (а, значит, и частота) создаются автоматически после выполнения Мастера 
настроек (о том, как вручную создать частоту (расписание) и как работать с несколькими 

частотами, читайте в Главе 2). В главном меню Сервис выберите пункт Общие настройки и 

закладку Сети (рис. 68). Здесь необходимо создать для каждой частоты (радиостанции) хотя 

бы одну Сеть (сетку вещания). 

 

 
 

Рис. 68. Создание Сети 
 

5.3. Настройки программы Медиапланер. 

 

5.3.1. Общие настройки. 

На закладке Реклама нажмите кнопку с тремя точками и выберите пункт Общие 
настройки. В окне расположены закладки: Общие, Вид, Шаблоны отчётов, Конфликты, 

Допустимые конфликты, Журнализация, Редактирование регионов, Способ оплаты, Служебное 

время блока. Все настройки, сделанные в этом окне администратором системы, действуют для 

всех пользователей Медиапланера. Большинство из них делается один раз при первом 

запуске программы, исходя из конкретных задач, стоящих перед радиостанцией.  
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5.3.2. Локальные настройки. 

На закладке Реклама нажмите кнопку с тремя точками и выберите пункт Локальные 
настройки. Окно имеет три закладки: Цвета, Мышь, Клавиатура. Настройки, сделанные 

здесь, относятся к отдельному рабочему месту и могут быть доступны пользователю. Таким 

образом, каждый сотрудник имеет возможность настроить для себя вид программы, а также 

назначить горячие клавиши и результаты действий компьютерной мыши. 

 

5.4. Администрирование.  

 

Чтобы впоследствии облегчить задачу администрирования и не запутаться в многочисленных 

настройках прав доступа, в Медиапланере (как и в остальных программных компонентах 

комплекса DIGISPOT II) предусмотрено объединение пользователей в группы. Каждая группа 

имеет свой предварительно настраиваемый уровень доступа. Поэтому, создавая нового 

пользователя, достаточно включить его в одну из существующих групп. В главном меню Файл 

выберите пункт Администрирование… (рис. 69). 

 

 
 

Рис. 69. Окно Администрирование 
 

Слева расположен стандартный список групп пользователей: 

• Администраторы (Administrators), 

• Главные менеджеры (Chief managers), 

• Менеджеры продаж (Sales managers), 

• Трафик-менеджеры (Traffic managers), 

• Все, 

• Неустановленные. 
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Группы Все и Неустановленные включают в себя, соответственно, всех существующих 

пользователей или тех, кто не состоит ни в одной из групп. Выделив ту или иную группу в 

списке слева, внизу окна Администрирование мы видим пользователей, которые к ней 

прикреплены. Для добавления новой группы нажмите кнопку Создать под списком групп и 

присвойте ей имя. 

 

СОЗДАНИЕ И РЕДАКТИРОВАНИЕ УЧЁТНОЙ ЗАПИСИ 
 

 Для начала работы в программе Медиапланер необходимо создать хотя бы одного 

пользователя. 

 

Для добавления нового пользователя в группу выделите её и нажмите кнопку Создать под 
списком пользователей и отредактируйте учётную запись (рис. 70). 

 

 
 

Рис. 70. Окно User properties 
 
В окне User properties обязательны поля Логин и Full name. Поле Описание заполняется 

по усмотрению администратора системы. Установить или сменить пароль пользователя можно 

при помощи кнопки Set password в дополнительном окне Введите имя пользователя и 
пароль (рис. 71). После ввода пароля и его подтверждения нажмите кнопку ОК. 

 

 
 

Рис. 71. Окно Введите имя пользователя и пароль 
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 Если пароль не установлен, то вход в программу будет осуществляться по логину 

пользователя. А для автоматического входа определённого пользователя заполните 

дополнительное поле Имя пользователя по умолчанию (пароль не требуется). 

 

Ставя галочку Disable user в окне User properties, вы временно выключаете данную 

учётную запись.  

 

В двух полях Группы пользователей отображается принадлежность учётной записи к одной 

или нескольким группам. Каждый пользователь обладает правами группы, в которой состоит, 

также его имя учитывается при отображении списков этой группы в рабочем окне программы 

(например, фамилию менеджера при добавлении нового контрагента программа 

автоматически возмёт из группы Sales managers).  

 

Кнопки в поле Принадлежность к группам позволяют быстро вносить соответствующие 

изменения для одного или сразу нескольких пользователей. 

 
ПРАВА ДОСТУПА 
 
Справа в окне Администрирование (рис. 72) расположено поле, где редактируются права 

доступа для групп пользователей. Поле имеет три закладки: Общие, Объекты БД и 

Windows группы. 

 

 
 

Рис. 72. Окно Администрирование, Права доступа 
 

На закладке Общие администратор системы разрешает или запрещает группам пользователей 

осуществлять какие-либо действия в программе Медиапланер. На закладке Объекты БД 

администратор системы разрешает или запрещает доступ к определённым категориям Базы 

данных. 

 

 Разрешения, установленные системой автоматически для данной группы, отображаются 

серым квадратиком. Разрешения, установленные вручную, – галочкой. Пустой квадратик 

означает запрет. Группе Administrators никакие действия запретить нельзя. 

 

Закладка Windows группы отображает доменные группы Windows, если данная рабочая 

станция принадлежит к домену. Здесь внутренние группы пользователей можно сопоставить с 

доменной группой Windows и назначить этой группе соответствующие права. Таким образом, 



DIGISPOT® II       Реклама на цифровом радио: Медиапланер         Учебное руководство   
  

 

79 

когда сотрудник введёт имя пользователя и свой пароль, система автоматически определит, 

кто он и каким набором прав обладает. 

 
ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКИЕ ЛОГИ 
  

Для возможности последующей проверки все действия пользователей могут быть записаны в 

специальный текстовый файл. Для настройки журнала событий (лога) на закладке Реклама 

нажмите кнопку с тремя точками, выберите Общие настройки, вкладку Журнализация, 

поставьте галочку Включить журнал ведения логов, укажите путь для сохранения файла и 

отметьте, какие именно события необходимо протоколировать (рис. 73). 

 

 
 

Рис. 73. Окно Общие настройки, Журнализация 
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СЮЖЕТ НА ТЕМУ 
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Заканчивая историю о работе «Радио ТрактЪ», которую мы смоделировали в 

предыдущих главах, необходимо упомянуть о начальных настройках, связанных с 

правами доступа. Когда программа Медиапланер была интегрирована в уже 

существующий комплекс автоматизации радиовещания DIGISPOT II, администратор 

системы приступил к созданию учётных записей для сотрудников рекламной службы. 

 
Администратор системы DIGISPOT II: В главном меню Файл в 
Администрировании я добавил учётные записи для сотрудников отдела продаж. В 
группе старшие менеджеры: Н. Николаев. В группе менеджеры по продажам: 
И. Иванов, П. Петрова и С. Сидоров. В группе трафик-менеджер: О. Кузнецова. И 
установил для каждой группы свои права. 
 

Сделал все необходимые первоначальные настройки (в главном меню в Общих 
настройках на закладке Сеть выбрал сетку вещания нашей радиостанции «Radio 
Tract», а затем на закладке Расписания для этой сети выбрал основное расписание, 
которое у нас обозначено, как «Tract-MAIN»). 
 

Через некоторое время мне пришлось добавить права группе менеджеров по продажам 
(Sales managers). Дело в том, что им по технологии работы понадобилась опция 
Видеть чужих контрагентов. Я сделал это, поставив галочку напротив 
соответствующего пункта (окно Администрирование, вкладка Общие, Медиа 
планирование). 
 
А после инцидента, когда стажёр И. Иванов случайно изменил один из медиапланов 
П. Петровой, я был вынужден создать новую группу «Стажёры» и временно 
переместить в неё И. Иванова. Группе «Стажёры» я установил ограниченные права, в 
том числе, снял галочку с пункта Редактировать чужие медиапланы (окно 
Администрирование, вкладка Общие, Медиа планирование). 
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Заметим, что гибкость настроек прав доступа в окне Администрирование позволит 

вам установить любой набор опций, определённых вашим рабочим процессом. Показав 

пример стажёра И. Иванова, который по неосторожности (и неопытности) чуть не 

сорвал дорогостоящую рекламную кампанию, советуем исходить из принципа 

достаточности и не давать сразу полные права всем пользователям. Лучше 

постепенно, по мере необходимости, перемещать сотрудников в группы с более 

высокими правами, чем потом расплачиваться с контрагентом бонусным рекламным 

временем из-за случайных ошибок менеджеров рекламной службы. 
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Заключение 
 
Уважаемые коллеги! 

 

Учебное руководство по программе Медиапланер помогает оптимизировать работу рекламной 

службы цифровой радиостанции. Автоматизация рабочего процесса, как вы могли убедиться, 

касается многих направлений деятельности, начиная с формирования тарифной сетки, 

согласования медиапланов с контрагентами и бронирования мест под рекламу в эфирном 

расписании; далее, проходя основную стадию оплаты медиапланов, создания рекламного 

расписания и выгрузки его в вещательное расписание радиостанции; и заканчивая слуховым 

контролем звуковых рекламных материалов, а также отчётностью и статистическими данными 

по медиапланам. Всё это относится как к обособленной радиочастоте, так и к многочастотной 

радиосети. 

 

Однако автоматизация требует от работников радио смежных знаний. Сотрудники рекламной 

службы должны чётко представлять, как функционирует весь вещательный комплекс, в состав 

которого инсталлирована программа Медиапланер. Поэтому мы приводим краткий обзор 

основных компонентов программного обеспечения вещательного комплекса DIGISPOT II 

(естественно, здесь мы опускаем описание Медиапланера), в котором проходят все этапы 

работы: от подготовки эфирного материала – до логгирования и архивирования его после 

выхода в эфир (система DIGISPOT II разработана компаниями Трактъ (Санкт-Петербург), 

R. Barth KG и Digispot-Systems GmbH (Гамбург)). 

 

ДЖИНН – программа автоматизированного радиовещания: планирование, редактирование и 

контроль эфирного расписания, заполнение расписания звуковыми и текстовыми материалами 

из БД, воспроизведение звуковых материалов в эфирных плеерах. 
 
ТРЕК 2 – аудиоредактор со встроенным текстовым модулем, который обеспечивает запись, 

монтаж и обработку звуковых материалов, а также даёт возможность стенографирования 

(расшифровки) речевых фонограмм и совместного редактирования текста и звука. 

 
ЛОГГЕР – программа автоматической записи и логгирования эфира радиостанции (нарезка 

звука на заданные хронометражные интервалы – логи – для хранения на сервере), а также 

контроля входного уровня сигнала. 

 

МАГ – генератор плей-листов музыкальной радиостанции, автоматизированный ротатор 

музыкального материала БД. 
 

 

www.digispot.ru 
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Контактная информация 
 
 
 
 
 
ООО «ТРАКТ-СОФТ» 
 

 
 

197101, Россия, Санкт-Петербург,  

ул. Кронверкская, 23 

тел.: +7 (812) 490-77-99 

факс: +7 (812) 233-61-47 

e-mail: info@tract.ru 

http://www.tract.ru 

 

 Служба технической поддержки пользователей: support@digispot.ru 

 

 

 

 

 

 

 

ООО «МЕДИАМУЗЫКА» 
 

 

125057, Россия, Москва, 

ул. Песчаная, 15-61 

тел.: +7 (926) 211-32-56 

e-mail: maximbysko@mail.ru 

http://mediamusic.tiu.ru 

Учебно-консультационный центр  «Медиамузыка» 

http://mediamusic-journal.com/about/TCC.html 

 

 Консультации в области технологий радиовещания: tcc@mediamusic-journal.com 
 

 


